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iBienvenido! Siestasleyendo esto, es porque quieres llevar
tus anuncios en redes sociales al siguiente nivel y evitar 1os
errores que hacen que muchas campanas fracasen.

En este Ebook, te mostraré:

» Los 3 errores mas grandes que los negocios cometen al
hacer publicidad digital y como evitarlos.

« Como usarinteligencia artificial para optimizar tus
anuncios.

« ElMétodo E.S.F.E.R.A.: La estrategia mas avanzada para
concienciar, vender y fidelizar clientes con anuncios
digitales.

Este Ebook no es teoria vacia, es una guia practica
que puedes aplicar HOY MISMO para ver resultados.



CAPITULO 1: ,

LOS 3 ERRORES MAS
GRANDES AL HACER
PUBLICIDAD DIGITAL
(Y COMO SOLUCIONARLOS) |

ERROR #1: Creer que la Publicidad
Digital es Solo “Hacer Anuncios”

« El problema:
Muchos piensan que simplemente subir un
anuncio con un producto y un botén de
"Comprar ahora" es suficiente para generar
ventas. Pero la realidad es que los
consumidores pasan por un proceso de
concienciacidon antes de comprar.

« Cbémo solucionarlo:

v Aplicalos niveles de conciencia en tus
anuncios: Usa contenido viral, contenido
de valory anuncios de venta.

v Utiliza el Método E.S.F.E.R.A. para
estructurar campanas que acompanen al
usuario desde la primera impresion hastala
fidelizacion.

v No solo vendas, educay genera confianza
antes de pedirla compra.
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« Ejemplo:
Un negocio de suplementos no debe
solo poner un anuncio de "Compra
ahora", sino empezar con contenido de
valor sobre los beneficios de sus
productos antes de lanzar l1a oferta.

Dato clave: E1 80% de las personas
compran después de haber visto un
anuncio al menos 3 veces.




ERROR #2: No Entender COmo
Funciona el Algoritmo de Meta
Ads

+ El problema:
Muchos anunciantes segmentan
manualmente sin aprovechar la inteligencia
artificial de Meta Ads, 10 que hace que sus
anuncios sean mas costosos y menos
efectivos.

« CoOmo solucionarlo:

v Usa Meta Advantage+ para optimizarla
entrega de anuncios.

Campaiia de compra Advantage+

aximiza el rer

dimiento y Bega 3 publicos valiosos con una

Quracion simplificada

{© Ver toda la configuracion predefinida

Nombre

Categorias de anuncios especiales

Declara i tus anuncios estén reld

viendas, temas sociales, elecciones o politica. Los requisitos varian en funcion del pais

Ventajas de declarar categorias de anuncio especiales
Si declaras las categorias de anuncios coer nt

CLaT tus anuncios cumplir

Categorizar anuncios

Categorias



« CoOmo solucionarlo:

v Deja quelalA hagala segmentacion en
lugar de configurar audiencias de forma
manual.

Elige una configuracion de campaiia

Crea la campafia de ventas a partir de una configuracién personalizada y
simplificada, o bien configirala manualmente. Las sugerencias pueden variar en
funcion de la actividad reciente de tu cuenta publicitaria

o

M Campafia de compra Advantage+ +
° Maximiza el rendimiento y llega a piblicos valiosos con una configuracion
simplificada.
La configuracién predeterminada incluye las ubicaciones, edad y més.

© Configuracién manual

a Campaia manual de ventas

o m

v Usa publicos personalizados y lookalike
para mejorar la conversion.

Editar pibico
Puiblico similar T
m 3% 10 6%) - C ADS m
Publico similar (CO, 3% 10 6%) - ENVIARON MENSAJE | IG | 300 | 25-1-2024
AC
Publico similar (CO, 3% 10 6%) - ENVIARON MENSAJE | IG | 600 | 28 NOV 2024
Publico similar (CO, 3% 10 6%) - ENVIARON MENSAJE | IG | 1200 | 2
Publico similar (CO, 3% 10 6%) - ENVIARON MENSAJE | IG | 180D | 28 NOV 2024 Agr. info de pago | P AD

Publico similar (CO, 3% 10 6 ENVIARON MENSAJE | IG | 360D | 28 NOC 2024
ublice CO. 3% 106 ENVIARON MENSAJE | 1G 1900 | 28
c "
Publico similar (CO, 3 > ADS |18 m
Publico ssmilar (CO, 3 ENVIARON MENSAJE | IG | 300 | 251-2024
Publico similar (CO, 3%) - ENVIARON MENSAJE | IG | 600 | 28 NOV -
24
Publico similar (CO, 3%) - ENVIARON MENSAJE | IG | 120D | 28 NOV 2024
Publico similar (CO, 3%) - ENVIARON MENSAJE | IG | 1800 | 28 NOV 2024

v lookalike v Personalizado



« Ejemplo:
Un negocio de moda que usa Meta
Advantage+ puede dejar que el
algoritmo encuentre compradores
potenciales enlugar de segmentar
manualmente.

Elige una conf

Dato clave: Meta Ads con |IA pueden
reducir el costo por adquisiciéon en
un 30%.




ERROR #3: No Usar Remarketing
para Recuperar Clientes
Potenciales

» El problema:
Sialguien ve tu anuncio y no compra, no
significa que no le interese, sino que no
estaba listo aun. Sin remarketing, ese
cliente potencial se perderay posiblemente
compre con tu competencia.

« Cbémo solucionarlo:

v Configura anuncios de remarketing
paraimpactar a quienes vieron tus
anuncios pero no compraron.

Elige un origen de pablico personalizado

Conéctate con personas Que ya hayan mostrado interés en tu negocio 0 producto.

Tus origenes

© Sitiowed = Lista declientes

0 Actividad en la app Actividad offline

el

81 Catdlogo

Origenes de Meta
> Video (©) Cuenta de Instagram

. Formulario para clientes Eventos

~  potenciales

[ Pégina de Facebook
# Experiencia instantinea B P

v 2] Publicaciones en Facebook
% Compras -

@ Cancelar
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ERROR #3: No Usar Remarketing
para Recuperar Clientes
Potenciales

» El problema:
Sialguien ve tu anuncio y no compra, no
significa que no le interese, sino que no
estaba listo aun. Sin remarketing, ese
cliente potencial se perderay posiblemente
compre con tu competencia.

« Cbémo solucionarlo:
v Usa el Bucle de Contenido del Método

E.S.F.E.R.A. para aseqgurarte de quela
audiencia no salga de tu ecosistema de

anuncios.

(o
l SOLUCIONAR |

AUTOMATIZAR
=)

FASE #E

ENVOLVER
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ERROR #3: No Usar Remarketing
para Recuperar Clientes
Potenciales

» El problema:
Sialguien ve tu anuncio y no compra, no
significa que no le interese, sino que no
estaba listo aun. Sin remarketing, ese
cliente potencial se perderay posiblemente
compre con tu competencia.

« Cbémo solucionarlo:

v Muestra testimonios y casos de éxito
en la fase de remarketing

Qv 2 Qv 2]

oQv 12

Plantillas de formatos de ubicacion
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« Ejemplo:
Si alguien visité la pagina de un curso
online pero no compro, puedes
mostrarle un anuncio con un testimonio
real de un estudiante que tuvo éxito con
el curso.

Dato clave:E1 90% de los clientes
necesitan mas de una interaccién con
la marca antes de comprar.



CAPITULO 2:

EL METODO E.S.F.E.R.A.

PUBLICIDAD DIGITAL DE
ALTO IMPACTO

éQué es el Método E.S.F.E.R.A.?

Es una estrategia de concienciacion rapiday
escalabilidad en anuncios digitales, asegurando
que los clientes pasen por cada fase del
embudo de ventas sin salirse del ecosistema de
la marca.

.
\'¢ " LSOLUCIONAR
« \

FASE #S
FASE #R

AUTOMATIZAR L
=/ i

: // L) FASE #F

FIDELIZAR
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o Fases del Método E.S.F.E.R.A.:

LETRA FASE OBJETIVO PRINCIPAL

Captar trafico frio con contenido

E Enganchar . o
9 viral y entretenimiento.
. Venta directa a audiencias frias
S Solucionar X
listas para comprar
- Crear confianza, autoridad
F Fidelizar v

comunidad para reforzar la marca.

Implementar el Bucle de Contenido
E Envolver para mantener a los clientes dentro
del ecosistema de la marca.

Escalar estrategias exitosasy
R Reproducir expandir la marca a nuevas
audiencias.

Optimizar campanas con IAy

A Automati . - .
utomatizar mejorar el rendimiento del sistema.

« Porqué este método funciona:

<<

v Convierte trafico frio en clientes fieles sin
perder inversidn publicitaria.

v Usa IAy automatizacién para mejorar los
resultados de los anuncios.

v Crea una presencia publicitaria constante,

asegurando que la audiencia nunca olvide
la marca.

| PUBLICIDAD DIGITAL CON INTELIGENCIA ARTIFICIAL 09.




<<

CAPITULOS:

IMPLEMENTANDO EL
METODO E.S.F.E.R.A.
EN META ADS

Cémo aplicar cada fase con
ejemplos reales:

Enganchar: Anuncios en TikTok e Instagram Reels con storytelling
y tendencias.

Solucionar: Publicidad con CTA directo para cerrar ventas en
audiencias frias.

Fidelizar: Uso de UGC e influencers para reforzar confianza en el
producto.

Envolver: Remarketing Y Bucle de contenido a quienes
interactuaron con anuncios pero no compraron.

Reproducir: Expandir campanas con publicos similaresy
automatizacidén de anuncios.

Automatizar: Optimizacidn con |IA para mejorar conversiones 'y
reducir costos.
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Ejemplo de implementacién en un negocio de
e-commerce:

Una tienda online de ropa deportiva sigue este
método y logra aumentar su conversidon en un
45% en 60 dias.

Dato clave: E1 70% de las marcas exitosas usan estrategias
de remarketing y automatizacion en sus campanas.




CONCLUSION Y
PASOS FINALES

v No se trata solo de hacer anuncios, sino de
estructurar una estrategia publicitaria
completa.

v/ Usa IAy automatizacion para optimizar
cada parte del embudo de ventas.

v Aplica el Método E.S.F.E.R.A. para asegurar
que los clientes pasen por cada nivel de
conciencia sin salir de la audiencia.

Tarea:

Aplica al menos 3 estrategias del Método E.S.F.E.R.A.
en tus campanas actuales y mide los resultados.

iFelicitaciones colega! Ahora tienes el
conocimiento necesario para escalar tu publicidad
digital con inteligencia artificial.
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